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il. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO

La unidad de aprendizaje de Comercio Internacional se ubica en la etapa disciplinaria del plan de estudios 2009-2.

“El propésito de esta unidad de aprendizaje es proporcionar las herramientas necesarias para evaluar los elementos del
intercambio de mercancias que se da enfre paises dentro de la globalizacién econédmica actual, conforme a las disposiciones
de los organismos publices y privados que intervienen y con apoyo de los acuerdos comerciales que México ha firmado.

ill. COMPETENCIA DEL CURSO

Identificar y analizar el comportamiento del comercio internacional y sus repercusiones en la economia de México; mediante la
interpretacién de los instrumentos y modelo de comercio para aprovechar las ventajas que ofrece la economia internacional
en la comercializacién de bienes y servicios; con un criterio critico, analitico y propositivo.

IV. EVIDENCIA (S) DE DESEMPENO

UNIVERSIDAD AUTONOMA

aprovechamiento de las politicas comerciales en el marco de la integracién econémica.
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\ V. DESARROLLO POi‘c «NIDADES

Competencia:
Analizar los antecedentes e importancia y las diferentes teorfas del comercio internacional mediante el conocimiento del papel que ha tenido la
historia en las actividades comerciales para tener un enfoque actualizado de las relaciones econémicas actuales de manera critica.

Confenido Duracién: 8 horas

1. INTRODUCCION AL COMERCIO INTERNACIONAL

1.1. ANTECEDENTES DEL COMERCIO INTERNACIONAL.
1.1.7. Historia.
1.1.2. Introduccién de la moneda.
1.1.3. Rutas comerciales.
1.1.4. Revolucién industrial.
1.1.5. Globalizacidn.
1.1.6. Corrientes del comercio internacional.
1.1.6.1. Griega.
1.1.6.2. Escoldstico.
1.1.6.3. Mercantilismo.
1.1.6.4. Fisidcratas.
1.1.6.5. Clésica.

UNIVERSIDAD AUTDROMA
0t BAJA CALIFORNIA

1.2 TEQRIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL
1.2.1 Teoria de la ventaja absoluta.
1.2.2 Teoria de la ventaja comparativa.
1.2.3 Teoria del tamafio del pais.
1.2.4 Teoria de los factores.
1.2.5 Economia de escala y competencia imperfecta
1.2.6 Teoria de semejanzas entre paises.
1.2.7 Teoria del ciclo de vida del producto. Y ApMINS TRACION
1.2.8 Teoria de la ventaja comparativa (Diamante de Porter). 1Jy2na oL
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V. DESARROLLO PO}t «NIDADES

Competencia:
Examinar la politica comercial que acatan los paises involucrados en actividades comerciales con México que encuentran en vias de desarrollados y
los desarrollados y el impacto de la globalizacién en sus politicas comerciales a través del andlisis de los instrumentos involucrados en las

. actividades de comercio infernacional con sentido critico.

Contenido Duracién: 10 horas

2. EL COMERCIO INTERNACIONAL
UNIVERSIDAD AUTONGHMA
2.1. POLITICA DEL COMERCIO INTERNACIONAL. Df BAJA CALIFORNIA
2.1.1. La politica comercial en los paises en vias de desarrollo.
2.1.2. Politicas comerciales estratégicas en los paises desarrollados.
2.1.3. Libre comercio versus Proteccionismo.
2.1.4. Instrumentos y medidas de Politica Comercial.
2.2 POLITICA COMERCIAL MEXICANA.
2.3 ETAPAS DE LA INTEGRACION ECONOMICA.
2.4 COOPERACION MULTILATERAL.
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2.4.1 Organismos de cooperacién comercial. Y ADMINISTRACION
2.4.2 Tratados comerciales. TIJUANA.B C

V. DESARROLLO POR UNIDADES

Competencia:

Identificar el funcionamiento de los organismos nacionales e internacionales que brindan financiamiento y el comportamiento de lo balanza
comercial a través de los estudios de los documentos oficiales y de las acciones de estos organismos para la toma de decisiones de forma
responsable.

Contenido Duracion 8 horas

3. SISTEMA MONETARIO INTERNACIONAL

3.1. MERCADO DE DIVISAS.
3.2. EL SISTEMA MONETARIO INTERNACIONAL.
3.3. BALANZA DE PAGOS NACIONAL E INTERNACIONAL.




(

V. DESARROLLO Pd\ JNIDADES
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Competencia:

Analizar las estrategias de internacionalizaciéon que se utilizan en las actividades de comercio internacional y los elementos para una operacién

libre de barreras mediante el estudio de casos con objetividad.

.| Contenido

4. COMPETITIVIDAD INTERNACIONAL
4.1. ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACION.

4.1.1
4.1.2
4.1.3
4.1.4
4.1.5

4.2  FACTORES DE OPERACION.

Alianzas estratégica.
Joint venture.
Franquicia.

Licencia.

Llave en mano.

Duracion: 8 horas
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4.2.1 Envase, empaque y embaldje.
4.2.2 Transporte y seguros.
"4.2.3 Contratos Internacionales. EACULYAD DE CONTAQOURIA
5 .2 ACU
4.2.4 Fuentes de informacion, Y ABMINISTRACION
4.2.5 Contratos internacionales. TIJUANA.BC
4.2.6 Formas de pago.
4.2.7 Incoterms.
V. DESARROLLO POR UNIDADES
Competencia:

Desarrolfar un plan de exportacién identificando aspectos como: canales de distribucién, perfil, usos y costumbres del los consumidores, tramitacion
aduanal, transporte, entre otros para proporcionar una guia de donde debe ir y como llegar al mercado internacional el ente econémico con

organizacion.

Contenido

5. PLAN DE COMERCIALIZACION

5.1 Visién general.

5.2  Obijetivo de la comercializacién.

5.3  Cliente/consumidores.
5.4  Productos/servicios.
5.5  Competencia.

5.6 Estrategia de comercializacién

Duracién: 14 horas




V1. ESTRUCTURA DE L{  ?RACTICAS

Ne. de . g i Material de ,
5 Competencia(s) Descripcién Duracién
Préctica Apoyo
Analizar los antecedentes e importancia y las
diferentes teorias del comercio internacional :
mediante el conecimiento del papel que ha Haharar cuadra comparativo entre las
e PR diferentes teorias identificando diferencias y Libros de texto,
1 tenido [a historia en las actividades comerciales P e C P 4 horas
para tener un enfoque actualizado de las P ’ M L
relaciones econdémicas actuales de manera
critica.
Elaborar un ensayo con andlisis critico donde se
evalie la politica comercial de México en el
actual sexenio teniendo en cuenta los siguientes
Examinar la politica comercial que acatan los aspectos:
paises involucrados en actividades comerciales Internet, 4 horas
con México que encuentran en vias de #Qué se ha cumplide y que no? Revistas,
desarrollados y los desarrollados y el impacto . : Computadora.
2 g o " 5 #Quié es pertinente y que no?
de la globalizacién en sus politicas comerciales " el
a través del andlisis de los instrumentos &Qué propuestas harias?
involucrados en las actividades de comercio
internacional con sentido critico. Libro de texto,
Elaborar cuadro sinéptice de las fases y Revistas, Bk
principios del proceso de integracién econdmica | Internet,
Computadora,
Analizar lgs estrategias de mtemacuonalizaci(?n o ' Libro de texto,
que se utilizan en las actividades de comercio | Elaborar un cuadro comparativo identificando P
3 internacional y los elementos para una | fortalezas y debilidades de cada una de las Revist ! 4 hrs
operacién libre de barreras mediante el estudio | estrategias de internacionalizacion existentes. Cew ase d
de casos con objetividad. omputadora.
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\ VIL METODOLOGfA&.. TRABAJO

, . . — « UNIVERSIDAT AUTONOMA
La metodologia de trabajo para este programa de unidad de aprendizaje se recomienda: DE BAJA CALIFORNIA

Lectura dirigidas.

Clases expositivas por parte del docente y del alumno.
Trabajos de investigacién.

Elaboracién de ensayos.

Mesas redondas de discusién.

¥ ADMINISTRACION
‘Lla%%:

VIil. CRITERIOS DE EVALUACION

Para obtener la calificacién final del alumno, podrén considerarse los siguientes criterios de evaluacién, los cuales pueden ser modificados tomando
en cuenta las necesidades y propuestas del docente y los estudiantes:

La calificacion se lograra de acverdo a los siguientes puntos:

Exédmenes por escrito 45%

Participacion en discusiones y debates 10%
Presentacién y exposicién de trabajo de investigacién 15% 100%
Presentacion de ensayos y controles de lectura 20%

Tareas o trabajo de clase 10%

Para acreditar el curso es necesario:
* Asistencia minima del 80% para tener derecho a examen ordinario y un 40% para tener derecho a examen extraordinario de acverdo al
Estatuto Escolar de la UABC.
* Participar en los diferentes ejercicio y dindmicas grupales
* Realizar las lecturas correspondientes.
* Presentar ensayos y trabajos de investigacion.
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Basica

Complementaria

_Daniels, John D. (2010) “Negocios Internacionales: ambientes y

operaciones”. Editorial Pearson Educacién.
ISBN 9786074423877

Czinkota, Michael (2007) “Negocios Internacionales”. Editorial
Cengage Learning.
ISBN 0324259913

Hill, Charles W.L (2011) “Negocios Internacionales competencia en
el mercado global”. Editorial McGraw Hill
ISBN 978 607 15 0583 5

Lerma Kirchner, Alejandro E. (2010). “Comercio y marketing
internacional . Editorial Cengage Learning.
ISBN 9786074813210

Vézquez Sandoval, Manuel (2007) “Comercio Internacional .
Grupo Editorial Patria, S.A. de C.V.
ISBN 978 970 817 066 6

Jerez Riesco, José Luis {2000). “Comercio Internacional ". Editorial ESIC,

Madrid.
[SBN 84 7356 221 6

Paginas web:

http:/ /www.omc.org
http:/ /www.promexico.gob.mx

http:/ /www.bancomundial.org /investigacion/

https:/ /www.cia.gov/library /publications/the-world- factboo@_?gc;oi /mx.

http:/ [ www.presidencia.gob.mx/mexico/

http:/ fwww.shep.gob.mx/

http:/ fwww.banxico.org.mx/documents/

http:/ /www.imf.org /external/spanish/index.htm
http:/ /www.inegi.gob.mx /est/contenidos/espanol
http:/ fwww.sela.org/sela/estadosMiembros.asp
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